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La stora/Seniorfe

Con i montascale
slamo saliti in vetta 7§’
La start-up della mobilita per anziani 4.8 7

i Ascesa

e 4 Andrea
¥ Ferretti,
. ammini-

~ stratore
_ delegato
Seniorlife

attrezzature per il comfort del-

la terza eta & uno dei settori
che pili hanno tenuto nella Grande
crisi. Un comparto molto ampio
che va dai montascale alle poltrone
alza-persona, dai montacarichi agli
apparecchi sanitari. Nell’'ultimo an-
no questo settore di nicchia & cre-
sciuto del 15%. Significativo il caso
di Seniorlife, un'azienda giovane
fondata a giugno dell’anno scorso,
che ha gia con-
quistato una

Q uello degli. apparecchi e delle -

quota di merca- [o]L?identikit

to del 7%.

«Il nostro
obiettivo & con-
solidare il risulta-
to», spiega An-
drea Ferretti,
I'amministrato-

Seniorlife

' Sede: Vimercate (Milano)

«L'anno scorso abbiamo puntato
Su una strategia di comunicazione
aggressiva, investendo 200 mila eu-
ro — sottolinea il top manager —.
Era importante farci conoscere e ha
funzionato. Oggi raccogliamo i ri-
sultati e siamo in grado di compete-
Te con i big esteri: tedeschi, olande-
si e soprattutto inglesi». :

Ma non solo. L'impresa ha altri .
due punti di forza, sostiene Ferretti:
primo, aiuta in concreto i clienti a
ottenere detra-
zioni e contribu-
ti per le attrezza-
ture per la
disabilita, «sbri-
gando le prati-
che burocrati-
che e in qualche
caso accompa-
gnando il cliente

re delegato che

| Di i
ha messo in pie- | Dipendenti: 6

“in comune a fir-
mare i documen-

di la start-up
con cinque so-
ci-dipendenti.

| Fatturato 2010: 520 mila euro
1 Stimato 2011: 2,3 milioni di euro

ti».
Poi, modifica
I'impianto a se-

Mantenere que-
sta quota non do-
vrebbe essere dif-
ficile: la popola-

' 4
| Settore: impianti di mobilita
| domestica e per la disabilita -

conda dell’abita-
zione. «Le altre
aziende hanno
prodotti stan-

zione sta invec-

chiando e «il numero di ultra 65en-
ni bisognosi di un aiuto per salire le
scale triplichera nei prossimi
vent'anni».

In altre parole, il mercato ¢ in for-
te espansione- con percentuali di
crescita (quasi) garantita a doppia
cifra.

Questo perd non basta a spiegare
il fatturato di Seniorlife nel primo
trimestre 2011 (533 mila euro), che
ha superato l'intero bilancio del
2010. Qual é il segreto?

. dard che posso-
no non andare bene per alcune ca-
se — dice Ferretti —. Noi siamo gli
unici a ritoccare i progetti per adat-
tare il prodotto all’ambiente».

I prossimi passi? Aumentare il nu-
mero di negozi sul territorio: da
quattro a sette entro dicembre. E
sviluppare la tecnologia dei monta-
scale collegandola alla domotica- di
casa e ai sistemi di allarme salvavi-
ta.
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